1. Denumirea măsurii:          
Acţiuni de informare şi promovare referitoare la produsele agricole puse în aplicare pe piaţa internă şi în ţările terţe
2. Legislaţia Uniunii Europene:   Regulamentul (UE) nr. 1144/2014 privind acțiunile de informare și promovare referitoare la produsele agricole puse în aplicare pe piața internă și în țările terțe și de abrogare a Regulamentului (CE) nr. 3/2008 al Consiliului
Regulamentul delegat (UE) 2015/1829 de completare a Regulamentului (UE) nr. 1144/2014 al Parlamentului European și al Consiliului privind acțiunile de informare și promovare referitoare la produsele agricole puse în aplicare pe piața internă și în țările terțe

Regulamentul de punere în aplicare (UE) 2015/1831 de stabilire a normelor de aplicare a Regulamentului (UE) nr. 1144/2014 al Parlamentului European și al Consiliului privind acțiunile de informare și promovare referitoare la produsele agricole puse în aplicare pe piața internă și în țările terțe 

Decizia de punere în aplicare Comisiei privind adoptarea programului anual de lucru al Comisiei pentru 2021 şi de finanţare a măsurilor de promovare şi de informare privind produsele agricole pe piaţa internă şi în ţările terţe, ce poate fi accesată la adresa electronică:


https://ec.europa.eu/info/sites/info/files/food-farming-fisheries/key_policies/documents/

commission-decision-c2021-8835_en.pdf
3.Legislaţie naţională 
aplicabilă:                        
O.U.G. nr. 76/2008 privind desemnarea autorităţilor naţionale competente pentru coordonarea, monitorizarea, gestionarea şi derularea fondurilor nerambursabile destinate finanţării programelor de informare şi promovare a poroduselor agricole pe piaţa internă şi în ţări terţe şi pentru completarea Legii nr.1/2004, cu modificările şi completările ulterioare; 
Ordonanţa de Urgenţă a Guvernului nr. 49/2015 privind gestionarea financiară a fondurilor europene nerambursabile aferente politicii agricole comune, politicii comune de pescuit şi politicii maritime integrate la nivelul Uniunii Europene, precum şi a fondurilor alocate de la bugetul de stat pentru perioada de programare 2014 - 2020 şi pentru modificarea şi completarea unor acte normative din domeniul garantării
Legea nr. 1/2004 privind înfiinţarea, organizarea şi funcţionarea Agenţiei de Plăţi şi Intervenţie pentru Agricultură, cu modificările şi completările ulterioare;
4. Ce este un program:          
,,Programul”  (acţiunea) constă într-un set coerent de operațiuni (activităţi), puse în aplicare pe o perioadă de timp de cel puțin un an și de cel mult trei ani.
5. Obiectivul general al 

acțiunilor de informare și
de promovare:                                   
este de a crește competitivitatea sectorului agricol din Uniune.
6. Obiectivele specifice ale 

acțiunilor de informare și de
promovare sunt:                  
- creșterea gradului de conștientizare cu privire la calitățile produselor agricole ale Uniunii și standardele înalte impuse metodelor de producție în Uniune; 

- creșterea competitivității produselor agricole și a anumitor produse alimentare din Uniune și a consumului acestor produse și creșterea vizibilității lor atât în Uniune, cât și în afara sa; 

- creșterea nivelului de cunoaștere și recunoaștere a sistemelor de calitate ale Uniunii; 

-creșterea cotei de piață a produselor agricole și a anumitor produse alimentare din Uniune, acordându-se o atenție deosebită piețelor din țările terțe cu cel mai mare potențial de creștere, 

- restabilirea condițiilor normale de piață în cazul unor perturbări grave ale pieței, al pierderii încrederii consumatorilor și al altor probleme specifice.
7. Descrierea acțiunilor de
informare și de promovare           Acţiunile de informare și de promovare vizează: 

(a) sublinierea caracterului specific al metodelor de producție agricolă în Uniune, în special din punctul de vedere al siguranței alimentelor, trasabilității, autenticității, etichetării, aspectelor nutriționale și de sănătate, bunăstării animalelor, respectării mediului și sustenabilității, precum și al caracteristicilor produselor agricole și alimentare, în special în ceea ce privește calitatea, gustul, diversitatea sau tradițiile; 

(b) creșterea gradului de conștientizare al consumatorilor cu privire la autenticitatea produselor din categoria denumirilor de origine protejate, a indicațiilor geografice protejate și a specialităților tradiționale garantate. 
Acțiunile respective constau în special în campanii de relații publice și de informare, putând lua, de asemenea, forma participării la evenimente, târguri și expoziții de importanță națională, europeană și internațională.
8. Caracteristicile acțiunilor   
Acțiunile de informare și de promovare nu vizează mărcile comerciale. Cu toate acestea, mărcile comerciale pot fi vizibile numai pe materialele vizuale, în contextul demonstrațiilor (de exemplu, la târguri, la evenimente business-to-business, pe site-uri internet) sau cu ocazia degustărilor de produse (de exemplu, la târguri, la evenimente business-to-business, la evenimente organizate în punctele de vânzare) și pe materialele promoționale expuse sau distribuite. În contextul menţionat, este necesar să fie respectat principiul nediscriminării, iar trăsătura generală a acțiunilor de a nu viza mărci comerciale să rămână neschimbată. Principiul nediscriminării se aplică pentru a asigura egalitatea de tratament și de acces a tuturor mărcilor organizațiilor care formulează propuneri și egalitatea de tratament pentru statele membre. Fiecare marcă este vizibilă în aceeași măsură, iar prezentarea sa grafică utilizează un format mai mic decât mesajul principal al Uniunii în cadrul campaniei. Sunt prezentate mai multe mărci    (cel puțin cinci mărci), cu excepția cazurilor justificate în mod corespunzător, specifice situației statelor membre implicate. Ca prezentare grafică, mărcile acoperă maximum 5 % din totalul suprafeţei şi fiecare marcă va fi vizibilă în mod egal. În cazul în care sunt afișate mai puțin de cinci mărci, suprafața alocată mărcilor se reduce proporțional.
Acțiunile de informare și de promovare nu vizează originea produsului. Acțiunile în cauză nu au drept scop încurajarea consumului unui produs doar pe baza originii sale. Cu toate acestea, originea produselor poate fi vizibilă pe materialele de informare și de promovare, cu respectarea următoarelor norme: 

(a) pe piața internă, mențiunea originii trebuie să fie întotdeauna în plan secund în raport cu mesajul principal al Uniunii în cadrul campaniei; 

(b) în țările terțe, mențiunea originii poate fi pe același plan cu mesajul principal al Uniunii în cadrul campaniei; 

(c) în cazul produselor recunoscute în cadrul sistemelor de calitate, originea înregistrată în denumire poate fi menționată fără restricții. 

Menționarea originii pe materialele de informare și de promovare se limitează la originea națională, și anume la denumirea statului membru, sau la o origine comună supranațională. Mențiunea originii poate fi explicită sau implicită
9. Produse și sisteme eligibile: Acțiunile de informare și de promovare pot viza următoarele produse: 

- produsele enumerate în lista cuprinsă în anexa I la TFUE, cu excepția tutunului; 

- bere, ciocolată şi produse derivate, pâine, produse de patiserie, prăjituri, produse de cofetărie, biscuiţi şi alte produse de panificaţie, băuturi produse din extracte de plante, paste făinoase, sare, gume şi răşini naturale, pastă de muştar, porumb dulce,  bumbac; 

- băuturile spirtoase cu Indicaţie Geografică Protejată; 
*pentru produsele provenite din pescuit și acvacultură/ vin, în cadrul programelor simple, abordarea este de tipul,, coş de produse”, respectiv împreună cu alte produse din categoriile mai sus menţionate, iar în ceea ce privește băuturile spirtoase vinul și berea, acțiunile care vizează piața internă sunt limitate la informarea consumatorilor privind sistemele de calitate mai jos menţionate și consumul responsabil al băuturilor în cauză
Acțiunile de informare și de promovare pot viza următoarele sisteme: 

- sistemele de calitate privind Denumirile de Origine Protejate (DOP), Indicaţiile Geografice Protejate (IGP), Specialităţile Tradiţionale Garantate (STG), menţiunile de calitate facultative, care includ menţiunea ,,produs montan ’’ sau, dacă este cazul, menţiunea  ,, produs al agriculturii insulare” ;

- metoda de producţie ecologică 
- simbolul grafic al produselor agricole de calitate    specifice regiunilor ultraperiferice
- scheme naţionale de calitate


10. Tipuri de acțiuni                  
 Acțiunile de informare și de promovare iau    forma: 

(a) programelor de informare și de promovare (denumite în continuare „programe”) : 

· Programele simple, pot fi prezentate de una sau mai multe organizații care formulează propuneri care provin din același stat membru. 

· Programele multinaționale, pot fi prezentate de: 

- cel puțin două organizații care formulează propuneri, care provin din cel puțin două state membre; sau 
- una sau mai multe organizații profesionale sau interprofesionale din Uniune, reprezentative pentru sectorul sau sectoarele relevante la nivelul Uniunii 
și 
(b) acțiunilor la inițiativa Comisiei Europene:
· acțiuni de informare și de promovare: misiuni la nivel înalt sau participare la târguri comerciale și la expoziții de importanță internațională, prin standuri, sau operațiuni care au drept scop promovarea imaginii produselor din Uniune. 

·  servicii de asistență tehnică, mai ales în vederea: 

- favorizării cunoașterii diferitelor piețe, inclusiv prin reuniuni de afaceri de prospectare; 

- menținerii unei rețele profesionale dinamice în jurul politicii de informare și de promovare, inclusiv prin acordarea de consiliere sectorului privind riscurile legate de imitații și produse contrafăcute în țările terțe; și 

- îmbunătățirii cunoștințelor privind normele Uniunii referitoare la elaborarea și punerea în aplicare a programelor
11. Cui se adresează 
programele:  
grupurilor ţintă stabilite în cadrul programelor şi pieţelor ţintă prevăzute în Programul anual de lucru al CE pentru 2021 şi în cererea de propuneri de programe. Exemple de grupuri țintă: consumatori și asociații ale consumatorilor, distribuitori și asociații ale distribuitorilor, instituții(școli, spitale, instituții de învățământ din sectorul hotelier și al alimentației), HoReCa (hoteluri, cantine, restaurante), servicii de catering, formatori de opinie (jurnaliști,  medici și nutriționiști, profesori, gastronomi, bucătari), profesioniști din domeniul textilelor (stiliști, creatori, designeri, confecționeri, editori), presă cu caracter general și cea specializată, industria agroalimentară, persoane responsabile cu cumpărăturile din cadrul gospodăriilor,  etc.
12. Organizațiile care 

formulează propuneri :              
Programele de informare şi promovare pot fi propuse de: 

a) organizații profesionale, interprofesionale sau grupuri de producători (cu condiția să fie reprezentative pentru denumirea, care face obiectul programului respectiv), stabilite      într-un stat membru și reprezentative pentru sectorul sau sectoarele în cauză în statul membru,   




b) organizații profesionale sau interprofesionale din Uniune reprezentative pentru sectorul sau sectoarele relevante la nivelul Uniunii; 

c) organizații de producători sau asociații de organizații de producători, care au fost recunoscute de un stat membru; 

d) organisme din sectorul agroalimentar care au ca obiectiv și activitate acțiunile de informare și de promovare pentru produsele agricole și care au fost însărcinate de statele membre să îndeplinească o misiune de serviciu public în acest sector; aceste organisme trebuie să fie deja stabilite în mod legal în statul membru respectiv cu cel puțin doi ani înainte de data lansării cererii de propuneri de programe de către Comisia Europeană.

Condiţii privind reprezentativitatea organizaţiilor care formulează propuneri de programe: 


-Organizaţiile profesionale şi interprofesionale reprezintă o proporție de cel puțin 50 % din numărul de producători sau 50 % din volumul sau din valoarea producției comercializabile a produsului (produselor) sau a sectorului în cauză, în statul membru respectiv sau la nivelul Uniunii, sau să fie organizații interprofesionale recunoscute de statul membru în conformitate cu legislaţia specifică a Uniunii Europene;

- grupul reprezintă cel puțin 50 % din volumul sau din valoarea producției comercializabile a produsului sau produselor cu denumire protejată;

 - o organizație de producători sau o asociație de organizații de producători, este considerată reprezentativă pentru produsul (produsele) sau sectorul vizat(e) de program dacă este recunoscută de statul membru în cauză în conformitate cu legislaţia Uniunii Europene);


- un organism din sectorul agroalimentar este reprezentativ pentru sectorul (sectoarele) vizat(e) de program dacă printre membrii săi se numără reprezentanți ai sectorului sau produsului (produselor) respectiv(e). 

În ceea ce priveşte reprezentativitatea, pot fi acceptate praguri mai mici de 50% dacă organizația care formulează propunerea demonstrează în propunerea prezentată că există circumstanțe specifice, incluzând dovezi privind structura pieței, care ar justifica tratarea organizației care formulează propunerea ca fiind reprezentativă pentru produsul (produsele) sau sectorul în cauză.
13. Organismele de punere 

în aplicare pentru programele 

simple:                                        
prestatori de servicii selectaţi printr-o procedură concurenţială de organizaţiile care propun programe, cărora li se încredinţează execuţia tuturor acţiunilor de informare şi promovare sau a unei părţi a acestora (societăţi şi agenţii de comunicare, media & advertising sau de realaţii publice).


O organizație care formulează o propunere poate să pună în aplicare ea însăși anumite părți ale unui program simplu, sub rezerva îndeplinirii următoarelor condiții: 

(a) organizația care formulează propunerea are o experiență de cel puțin trei ani în punerea în aplicare a acțiunilor de informare și de promovare; și 

(b) organizația care formulează propunerea se asigură cu privire la costul acțiunilor pe care intenționează să le realizeze că nu depășește tarifele practicate în mod curent pe piață.
14. Organismele de evaluare      prestatori de servicii de evaluare a modului de punere în aplicare a programului, selectaţi printr-o procedură concurenţială şi independenţi faţă de beneficiari şi organismele de punere în aplicare a programului

15. Autorităţi implicate în 
Selecţia şi monitorizarea 
programelor :    
                                                             Comisia Europeană-lansează prin intermediul Agenţiei Executive CHAFEA cererea de propuneri de programe, aprobă sau respinge prin Decizii de punere în aplicare programele transmise de organizaţiile care formulează propuneri şi bugetele aferente, comunică statelor membre copii ale programelor simple selectate; decizia comunicată statelor membre fixează bugetele programelor şi stabileşte limitele de cofinanţare din bugetul UE; evaluează şi finanţează programele simple şi multinaţionale şi a acţiunilor realizate la iniţiativa CE, încheie contractele de finanţare pentru programele multinaţionale şi acţiunile realizate la iniţiativa CE
                                                             A.P.I.A.- asigură încheierea contractelor de finanţare cu beneficiarii români ai programelor simple aprobate şi a actelor adiţionale la acestea, verifică materialele de informare şi promovare, autorizează plăţile, monitorizează derularea contractelor, realizează notificările prevăzute de regulamentele UE către Comisia Europeană 

M.A.D.R. – asigură la nivel naţional recunoaşterea organizaţiilor care propun programe, asigură consiliere privind elaborarea propunerilor de programe, comunică APIA şi Comisiei Europene conformitatea selecţiei organismelor de punere în aplicare a programelor simple, asigurară fondurile necesare derulării programelor simple şi controlul ex-post al acestora 
                                                             Organisme delegate sau împuternicite pentru controlul şi monitorizarea programelor - aceste activităţi se pot realiza prin intermediul ambasadelor, consulatelor din reţeaua externă 

16. Durata programelor :            perioadă de cel puţin un an şi de cel mult trei ani de la data intrării în vigoare a contractului de punere în aplicare a programului

O organizație care formulează propuneri nu poate beneficia de mai mult de două ori consecutiv de sprijin pentru programe de informare și de promovare privind același produs sau sistem, realizate pe aceeași piață geografică
17. Programul anual de lucru 

al Comisiei Europene pentru

anul 2021:                                 
Prin Decizia de punere în aplicare a Comisiei Europene nr.  C(2020) 8835 final din 16.12.2020 a fost stabilit pentru anul 2021 un program anual de lucru, care prevede obiectivele operaționale de urmărit, prioritățile operaționale, rezultatele preconizate, metodele de punere în aplicare și suma totală a planului de finanțare 

Programul prevede:


- o descriere a liniilor bugetare şi a acțiunilor care urmează să fie finanțate, 


- o indicare a sumelor alocate fiecărui tip de acțiune, 


- un calendar orientativ al punerii în aplicare 


-  pentru granturi, nivelul maxim al contribuției financiare a Uniunii. 

- modalități temporare specifice de răspuns în cazul unor perturbări grave ale pieței, al pierderii încrederii consumatorilor sau al altor probleme specifice;


- principalele criterii de evaluare a programelor. 


Programul de lucru este pus în aplicare, atât în cazul programelor simple, cât și al programelor ultinaționale, prin publicarea în data de  28.01.2021  a unei CERERI DE PROPUNERI – 2021 PROGRAME SIMPLE Granturi pentru acțiunile de informare și promovare referitoare la produsele agricole puse în aplicare pe piața internă și în țările terțe în conformitate cu Regulamentul (UE) nr. 1144/2014 al Parlamentului European și al Consiliului (2021/C 31/06), respectiv a unei CERERI DE  PROPUNERI –2021 PROGRAME MULTINAȚIONALE Granturi pentru acțiunile de informare și promovare referitoare la produsele agricole puse în aplicare pe piața internă și în țările terțe în conformitate cu Regulamentul (UE) nr. 1144/2014 al Parlamentului European și al Consiliului (2021/C 31/07) cereri de propuneri organizate, lansate şi manageriate de către Agenţia Executivă pentru Consumatori, Sănătate şi Alimente (CHAFEA). 
Aceste cereri de propuneri au fost rectificate conform  rectificărilor la cererile de propuneri pentru programe simple şi pentru programe multinaţionale, publicate în Jurnalul Oficial al Uniunii Europene  C 80 din data de 09.03.2021. 

Dacă va fi necesar, o cerere suplimentară de propuneri va fi publicată în situaţia unor perturbări grave ale pieței, al pierderii încrederii consumatorilor sau al altor probleme specifice.
18 Finanţarea programelor:
Sursa de finanţare-
 ( descriere)                       
Contribuţia financiară a Uniunii Europene în cadrul programelor simple pe piaţa internă este de 70% din valoarea cheltuielilor eligibile.

Contribuția Uniunii la finanțarea programelor multinaționale  şi a programele simple în ţări terţe este de 80% din din valoarea cheltuielilor eligibile.

Contribuția Uniunii la finanțarea programelor simple şi multinaționale în situaţia unor perturbări grave ale pieței, al pierderii încrederii consumatorilor sau al altor probleme specifice este de 85% din valoarea cheltuielilor eligibile.

Restul cheltuielilor sunt exclusiv în sarcina organizațiilor care formulează propuneri.
19.Interzicerea dublei finanțări  Acțiunile de informare și de promovare finanțate în temeiul Regulamentul (UE) nr. 1144/2014 nu fac obiectul altei contribuții financiare din bugetul Uniunii. 
. 

20. Lista ţărilor sau a 
zonelor geografice unde pot 
fi realizate acţiuni de informare
şi promovare:                                Programul anual de lucru al Comisiei Europene   pentru anul 2021 are stabilite acţiuni pe priorităţi tematice pentru piaţa internă şi ţări terţe
21. Bugete estimative ale

Programelor simple, ce vor fi alocate

în anul 2021Ş                                   
Totalizează 81 000 000 EUR, sume previzionat a fi repartizate astfel:  
	Programe –Piaţa- Obiective – Teme și priorități – Activități care pot fi finanțate – Impactul preconizat

	Buget EUR

	Programe simple-Piaţa internă
	32 100 000 EUR

	AGRIP-SIMPLE-2021-PI-SC UE (tema 1) – Piața internă: Programe de informare și promovare care vizează creșterea gradului de conștientizare și recunoașterea sistemelor de calitate ale Uniunii: denumire de origine protejată (DOP), indicație geografică protejată (IGP), specialitate tradițională garantată (STG) și mențiuni de calitate facultative; logoul pentru produse agricole de calitate specifice regiunilor ultraperiferice ale Uniunii. 

Programele de informare și promovare cu privire la sistemele de calitate ale Uniunii ar trebui să fie o prioritate-cheie pe piața internă, deoarece astfel de sisteme oferă consumatorilor asigurări cu privire la calitatea și caracteristicile produsului sau la procesul de producție utilizat, obțin valoare adăugată pentru produsele respective și le sporesc oportunitățile de piață. Unul dintre rezultatele preconizate constă în creșterea nivelurilor de recunoaștere a logoului asociat sistemelor de calitate ale Uniunii de către consumatorii europeni. Potrivit sondajului special Eurobarometru (nr. 504), doar 14 % din consumatorii europeni recunosc logourile produselor care beneficiază de o denumire de origine protejată (DOP), 20 % recunosc o indicație geografică protejată (IGP), iar 14 % recunosc o specialitate tradițională garantată, acestea fiind principalele sisteme de calitate ale Uniunii. Impactul final preconizat este creșterea gradului de conștientizare a sistemului de calitate al Uniunii și creșterea competitivității și a consumului produselor înregistrate într-un sistem de calitate al Uniunii, creșterea renumelui lor și creșterea cotei lor de piață. 
	5 000 000 EUR

	AGRIP-SIMPLE-2021-PI-ECOLOGICĂ (tema 2) – Piața internă: Programe de informare și promovare cu privire la sistemul de calitate al Uniunii în ceea ce privește metoda de producție ecologică
Obiectivul este creșterea gradului de conștientizare și de recunoaștere a sistemului de calitate al Uniunii cu privire la producția ecologică. Programele de informare și promovare cu privire la sistemul de calitate al Uniunii în ceea ce privește metoda de producție ecologică ar trebui să fie o prioritate-cheie pe piața internă, deoarece acest sistem oferă consumatorilor asigurări cu privire la sustenabilitatea, calitatea și caracteristicile produsului, procesul de producție utilizat și beneficiile de mediu pe care le generează, obțin valoare adăugată pentru produsele respective și le sporesc oportunitățile de piață. Unul dintre rezultatele preconizate constă în creșterea și mai pronunțată a nivelurilor de recunoaștere a logoului de produs ecologic al UE de către consumatorii europeni. Conform Eurobarometrului special (nr. 504), nivelul de conștientizare a logoului de agricultură ecologică a crescut cu 29 de puncte procentuale începând cu 2017, 56 % din consumatorii europeni recunoscând logoul UE de agricultură ecologică. Impactul final preconizat este creșterea nivelului de conștientizare cu privire la sistemul de calitate al Uniunii privind producția ecologică, precum și creșterea competitivității și a consumului de produse ecologice, creșterea renumelui lor și creșterea cotei lor de piață.


	6 000 000 EUR

	AGRIP-SIMPLE-2021-PI-SUSTENABILĂ (tema 3) – Piața internă
Programe pentru creșterea gradului de conștientizare a agriculturii sustenabile a Uniunii și a rolului sectorului agroalimentar pentru acțiunile climatice și pentru mediu.
Acțiunile ar trebui să vizeze modul în care produsul (produsele) promovat(e) și metoda (metodele) de producție a(le) acestora contribuie la: (a) atenuarea schimbărilor climatice (de exemplu, reducerea emisiilor de gaze cu efect de seră) și/sau adaptare (de exemplu, economii de apă, culturi și soiuri rezistente la climă); și (b) cel puțin una dintre următoarele: (i) conservarea biodiversității și utilizarea sustenabilă a resurselor naturale (de exemplu, fauna sălbatică, peisajul, resursele genetice); (ii) gestionarea sustenabilă a apei (de exemplu, eficiența utilizării apei, reducerea încărcării cu nutrienți sau pesticide); (iii) gestionarea durabilă a solului (de exemplu, controlul eroziunii; echilibrul nutrienților; prevenirea acidificării, salinizarea, reducerea utilizării pesticidelor); (iv) metode de producție animală sustenabile și eficiente din punctul de vedere al emisiilor de dioxid de carbon; (v) reducerea utilizării antimicrobienelor; (vi) reducerea pierderii de alimente și a risipei de alimente; (vii) consumul sustenabil; (viii) bunăstarea animalelor.
	6 000 000 EUR

	AGRIP-SIMPLE-2021-PI-DIETĂ-ADECVATĂ (tema 4) – Piața internă

Comisia se angajează să promoveze practici alimentare adecvate, în conformitate cu Cartea albă a Comisiei Europene cu privire la o strategie privind problemele de sănătate legate de nutriție, excesul de greutate și obezitate. Acțiunile trebuie să evidențieze beneficiile consumului de fructe și legume proaspete în cadrul unei diete echilibrate (*). Mesajele s-ar putea axa în special pe: încercarea de a consuma zilnic cel puțin cinci porții dintr-o varietate de fructe și legume; locul fructelor și legumelor în piramida alimentară, impactul benefic asupra sănătății etc. Obiectivul este creșterea consumului de fructe și legume proaspete din UE prin informarea consumatorilor asupra practicilor alimentare corecte și echilibrate. Impactul final preconizat este creșterea competitivității și a consumului de fructe și legume din UE, creșterea renumelui lor și creșterea cotei lor de piață. Produsele eligibile în cadrul acestei teme sunt cele enumerate în partea IX și bananele proaspete din partea XI a anexei I la Regulamentul (UE) nr. 1308/2013.
	9 100 000 EUR

	AGRIP-SIMPLE-2021-PI-CARACTERISTICI (tema 5) – Piața internă

Obiectivul este evidențierea cel puțin a uneia dintre caracteristicile specifice ale metodelor de producție agricolă din Uniune, în special în ceea ce privește siguranța alimentară, trasabilitatea, autenticitatea, etichetarea, aspectele nutriționale și de sănătate (inclusiv practicile alimentare adecvate și consumul responsabil de băuturi alcoolice eligibile), bunăstarea animalelor, respectul pentru mediu și sustenabilitatea (inclusiv beneficii pentru climă), precum și a caracteristicilor produselor agricole și alimentare, în special în ceea ce privește calitatea, gustul ori diversitatea lor sau tradițiile asociate. Impactul final preconizat este creșterea nivelului de conștientizare în rândul consumatorilor europeni privind calitățile produselor agricole din Uniune, precum și creșterea competitivității și a consumului de produse agroalimentare din Uniune, creșterea renumelui lor și creșterea cotei lor de piață.
	6 000 000 EUR

	(*) Programul simplu pentru „fructe și legume” pentru piața internă este eligibil și în cadrul altor teme. Mesajul campaniilor privind consumul de fructe și legume propuse în cadrul altor teme care vizează piața internă trebuie să fie altul decât evidențierea beneficiilor consumului de fructe și legume în cadrul unei diete echilibrate și adecvate [exceptând situația în care fructele și legumele sunt asociate cu un alt produs (alte produse)].

	Programe simple-Ţări terţe
	48 900 000 EUR

	AGRIP-SIMPLE-2021-TT-ASIA (tema 6) – Țări terțe

Programele de informare și promovare vizează una sau mai multe țări identificate în tema corespunzătoare. Obiectivele acestor programe trebuie să respecte obiectivele generale și specifice stabilite la articolul 2 și obiectivele enumerate la articolul 3 din Regulamentul (UE) nr. 1144/2014, subliniind în special caracteristicile specifice ale metodelor de producție agricolă din Uniune, în special în ceea ce privește siguranța alimentară, trasabilitatea, autenticitatea, etichetarea, aspectele nutriționale și de sănătate, bunăstarea animalelor, respectul pentru mediu și sustenabilitatea, precum și caracteristicile produselor agricole și alimentare, mai ales sub aspectul calității, gustului, diversității lor sau tradițiilor asociate. Impactul final preconizat este creșterea competitivității și a consumului de produse agroalimentare din Uniune, creșterea renumelui lor și creșterea cotei lor de piață în aceste țări vizate.
	16 300 000 EUR


	AGRIP-SIMPLE-2021-TT-AMERICI 

Programele de informare și promovare vizează una sau mai multe țări identificate în tema corespunzătoare. Obiectivele acestor programe trebuie să respecte obiectivele generale și specifice stabilite la articolul 2 și obiectivele enumerate la articolul 3 din Regulamentul (UE) nr. 1144/2014, subliniind în special caracteristicile specifice ale metodelor de producție agricolă din Uniune, în special în ceea ce privește siguranța alimentară, trasabilitatea, autenticitatea, etichetarea, aspectele nutriționale și de sănătate, bunăstarea animalelor, respectul pentru mediu și sustenabilitatea, precum și caracteristicile produselor agricole și alimentare, mai ales sub aspectul calității, gustului, diversității lor sau tradițiilor asociate. Impactul final preconizat este creșterea competitivității și a consumului de produse agroalimentare din Uniune, creșterea renumelui lor și creșterea cotei lor de piață în aceste țări vizate.
	8 300 000 EUR

	AGRIP-SIMPLE-2021-TT-ALTELE (tema 8)
Programele de informare și promovare vizează alte regiuni geografice(*). Obiectivele acestor programe trebuie să respecte obiectivele generale și specifice stabilite la articolul 2 și obiectivele enumerate la articolul 3 din Regulamentul (UE) nr. 1144/2014, subliniind în special caracteristicile specifice ale metodelor de producție agricolă din Uniune, în special în ceea ce privește siguranța alimentară, trasabilitatea, autenticitatea, etichetarea, aspectele nutriționale și de sănătate, bunăstarea animalelor, respectul pentru mediu și sustenabilitatea, precum și caracteristicile produselor agricole și alimentare, mai ales sub aspectul calității, gustului, diversității lor sau tradițiilor asociate. Impactul final preconizat este creșterea competitivității și a consumului de produse agroalimentare din Uniune, creșterea renumelui lor și creșterea cotei lor de piață în aceste țări vizate. 
	12 300 000 EUR

	AGRIP-SIMPLE-2021-TT-ECOLOGICĂ
Obiectivul este creșterea gradului de conștientizare și de recunoaștere a sistemului de calitate al Uniunii cu privire la producția ecologică în țările terțe. Programele de informare și promovare cu privire la sistemul de calitate al Uniunii cu privire la metoda de producție ecologică ar trebui să fie o prioritate-cheie, deoarece acest sistem oferă consumatorilor asigurări cu privire la sustenabilitatea, calitatea și caracteristicile produsului, procesul de producție utilizat și beneficiile de mediu pe care le generează, obțin valoare adăugată pentru produsele respective și le sporesc oportunitățile de piață. Impactul final preconizat este creșterea nivelului de conștientizare cu privire la sistemul de calitate al Uniunii privind producția ecologică, precum și creșterea competitivității și a consumului de produse ecologice, creșterea renumelui lor și creșterea cotei lor de piață în țările terțe. 
	12 000 000 EUR

	(*)Programele care vizează țările cel mai puțin dezvoltate conform listei ONU disponibile la https://www.un.org/development/desa/ dpad/wp-content/uploads/sites/45/publication/ldc_list.pdf ar trebui să fie coerente cu obiectivele de dezvoltare ale UE. Solicitanții vor fi rugați să prezinte propria lor evaluare, explicând de ce programul de promovare propus nu va avea un impact negativ asupra obiectivelor politicii de dezvoltare a UE în țara cel mai puțin dezvoltată vizată de programul de promovare. 
(**) Programele simple de promovare a produselor ecologice în țări terțe se înscriu la tema AGRIP-SIMPLE-2021-TT-ECOLOGICĂ. Ele nu pot fi înscrise la alte teme, cu excepția cazului în care produsele ecologice sunt combinate cu alte produse.
	Total 
81 000 000 EUR.


 Activități care pot fi finanțate 
Activitățile care pot fi finanțate în cadrul cererii de propuneri pentru programe simple sunt campaniile de informare și promovare care vizează produsele și sistemele enumerate la articolul 5 din Regulamentul (UE) nr. 1144/2014. 
Campaniile de informare și de promovare pot acoperi următoarele activități: 

1. Gestionarea proiectului 

2. Relații publice 
— Activități de relații cu publicul 
— Evenimente de presă 

3. Site, mijloace de comunicare socială 
— Creare, actualizare, întreținere site 
— Mijloace de comunicare socială (creare conturi, postări periodice) 
— Altele (aplicații mobile, platforme de e-learning, seminare online etc.) 

4. Publicitate 
— Tipărituri 
— TV
— Radio 
— Online 
— În aer liber 
— Cinema 
5. Instrumente de comunicare 
— publicații, mape pentru presă, produse promoționale; 
— videoclipuri promoționale. 

6. Evenimente 
— standuri la târguri comerciale; 
— seminare, ateliere, reuniuni B2B, cursuri de formare pentru comerț/bucătari, activități în școli; 
— săptămâni în restaurante; 
— sponsorizare de evenimente; 
— vizite de studiu în Europa. 

7. Promovare la punctul de desfacere 
— zile de degustare; 
— alte categorii: promovare în publicații ale comercianților cu amănuntul, publicitate la punctele de desfacere.
Impactul preconizat Impactul final preconizat este creșterea competitivității și a consumului produselor agroalimentare din UE și/sau creșterea gradului de conștientizare a sistemelor de calitate ale Uniunii, creșterea renumelui lor și creșterea cotei lor de piață în țările vizate. 

22. Termene de transmitere
la CE şi aprobare a programelor
     eligibile:                             
Data limită de transmitere a propunerilor de programe este 11 mai 2021, iar evaluarea programelor este estimată a fi realizată în perioada mai–septembrie 2021.
23. Încheierea contractelor:      
Contractele de punere în aplicare a programelor simple se încheie între A.P.I.A. şi organizaţiile din România ale căror programe au fost aprobate de Comisia Europeană în termen de 90 de zile de la data comunicării de către aceasta a deciziei de aprobare, iar după această dată, în termenul stabilit de Comisia Europeană. 

Implementarea programului începe în prima zi a lunii care urmează datei semnării contractului, cu posibilitatea amânării acestei date cu maximum 6 luni, ţinând cont de caracterul sezonier al anumitor produse sau de participarea la evenimente specifice sau târguri.

Statele membre utilizează modelul de contract pus la dispoziţie de către Comisia Europeană.

24. Regimul plăţilor:             
Plăţile sunt de trei tipuri: avans (garantat), intermediară şi sold. 
- plată în avans, pe baza unei cereri depuse în primele 30 de zile de la semnarea contractului, valoarea plăţii solicitate nu poate depăşi 20% din suma contribuţei UE totale, în condiţiile constituirii unei garanţii de 100% din valoarea avansului solicitat, plata se efectuează în termen de 30 de zile calendaristice de la data depunerii cererii de plată în avans 
- plată intermediară - cererea de plată se depune în termen de 60 de zile calendaristice  care urmează  după sfârşitul fiecărui an de implementare a programului, iar plata se face în termen de 60 de zile de la data depunerii cererii de plată însoţită de documente justificative 
- plata soldului - se depune de beneficiar în termen 90 de zile de la data finalizării programului şi plata se efectuează în termen de 60 de zile de la data depunerii cererii de plată însoţită de documente justificative 
Termenele pentru plată intermediară şi sold pot fi prelungite de statele membre pentru efectuarea de verificări. 

25. Verificări/Autorizarea plăţilor: APIA – Direcţia Măsuri de Piaţă, Comerţ Exterior– Serviciul Comerţ Exterior şi Promovare Produse Agricole-Compartimentul Promovare primeşte, verifică administrativ cererile de plată şi documentele justificative, solicită efectuarea de controale tehnice, contabile, verificări suplimentare, în afara teritoriului naţional şi autorizează la plată.
26. Respingerea costurilor 
neeligibile și recuperarea 
plăților necuvenite                       La momentul efectuării unei plăți intermediare, a plății finale sau după ce aceste plăți au fost efectuate, statele membre resping orice costuri considerate neeligibile, în special în urma controalelor efectuate.

Organizația care formulează propunerea trebuie să ramburseze plata necuvenită în conformitate cu secțiunea 1 din capitolul III din Regulamentul de punere în aplicare (UE) nr. 908/2014 al Comisiei.  Se aplică rata dobânzii prevăzută la articolul 83 alineatul (2) litera (b) din Regulamentul delegat (UE) nr. 1268/2012.
. 

27. Plata - cine o efectuează:  
Plata  sprijinului financiar alocat programelor simple de informare şi promovare a produselor agricole pe piaţa internă şi în ţări terţe se realizează numai de către APIA – Direcţia Economică

28. Control post plată       
Controale post plată (controale ex-post) se   realizează de către: Direcţia Generală Control şi Antifraudă din cadrul M.A.D.R.; în cadrul misiunilor de audit extern pot fi realizate de : Comisia Europeană; Autoritatea de Audit, Curtea de Conturi a României (în calitate de Organism de Certificare pentru plăţile din FEGA);  DACI - controale, conform atribuţiilor proprii; Direcţia Audit Intern din cadrul APIA - misiuni de  audit intern, conform planului de audit.

29. Sancțiuni administrative 
privind programele simple      În cazul unor nereguli, organizației care formulează propunerea i se aplică o sancțiune administrativă, constând în plata a de două ori diferența dintre suma plătită sau solicitată inițial și suma efectiv datorată. 

În cazul unei abateri grave, în special recurența neregulilor menționate mai sus, sau în cazul în care organizația care formulează propunerea a fost găsită vinovată de încălcări grave ale obligațiilor care îi revin în cadrul procedurii de selecție a programelor sau în cadrul desfășurării acestora, organizația care formulează propunerea este exclusă de la dreptul de a participa la acțiunile de informare și de promovare timp de trei ani de la data la care este stabilită încălcarea.  
30. Pentru elaborarea unui program 
simplu eligibil este necesară 
respectarea:
-  reglementărilor precizate mai sus; 

- cerinţelor din programul anual de lucru pentru anul 2021 aprobat prin Decizia de punere în aplicare a Comisiei Europene, care poate fi accesat la adresa: 
https://ec.europa.eu/info/sites/info/files/food-farming-fisheries/key_policies/documents/commission-decision-c2021-8835_en.pdf
- a cerinţelor din cererea de propuneri ce poate fi accesata la adresa https://eur-lex.europa.eu/legal-content/RO/TXT/PDF/?uri=CELEX:C2021/031/06&from=EN şi a rectificării publicată la adresa https://eur-lex.europa.eu/legal-content/RO/TXT/PDF/?uri=CELEX:C2021/080/07&from=EN
Pentru a fi eligibile, programele simple trebuie: 
a) să respecte legislația Uniunii care reglementează produsele în cauză și comercializarea acestora;

b) să aibă o amploare semnificativă, în special în ceea ce privește impactul transfrontalier măsurabil preconizat. În cadrul pieței interne, aceasta înseamnă că un program este implementat în cel puțin două state membre, cu un buget alocat în mod coerent, ținând seama în special de dimensiunile respective ale pieței din fiecare stat membru în cauză, sau că este implementat într-un singur stat membru, dacă respectivul stat membru este diferit de statul membru de origine al organizației (organizațiilor) care formulează propunerea. Această cerință nu se aplică programelor care transmit un mesaj referitor la sistemele de calitate ale Uniunii menționate la articolul 5 alineatul (4) literele (a), (b) și (c) din Regulamentul (UE) nr. 1144/2014 și programelor care transmit un mesaj referitor la practicile alimentare adecvate; 
c) să aibă o dimensiune la nivelul Uniunii, în ceea ce privește atât conținutul mesajului, cât și impactul, în special să furnizeze informații privind standardele de producție europene, calitatea și siguranța produselor alimentare europene și cultura și practicile alimentare europene, să promoveze imaginea produselor europene pe piața internă și pe piețele internaționale, să crească gradul de cunoaștere a produselor și a logourilor europene în rândul publicului larg și în cadrul întreprinderilor comerciale. Acest lucru înseamnă, în special pentru un program de pe piața internă care acoperă unul sau mai multe sisteme menționate la articolul 5 alineatul (4) din Regulamentul (UE) nr. 1144/2014, că trebuie să se concentreze asupra acestui (acestor) sistem(e) în cadrul mesajului său principal privind Uniunea. Atunci când, în programul respectiv, unul sau mai multe produse ilustrează sistemul (sistemele) în cauză, acesta/acestea se prezintă sub forma unui mesaj secundar în raport cu mesajul principal privind Uniunea; 
În plus, dacă un mesaj transmis de un program se referă la informații privind impactul asupra sănătății, acest mesaj trebuie: 
(a) în cadrul pieței interne, să fie în conformitate cu anexa la Regulamentul (CE) nr. 1924/2006 sau să fie acceptat de autoritatea națională responsabilă cu sănătatea publică în statul membru în care sunt realizate operațiunile; 
(b) în țări terțe, să fie acceptat de autoritatea națională responsabilă cu sănătatea publică în țara în care sunt realizate operațiunile.
Organizația care formulează propunerea dispune de resursele tehnice, financiare și profesionale necesare pentru realizarea în mod eficace a programului.
Elementele de bază ale unui program   simplu vizează următoarele aspecte:

- relevanţa:

· contextul;
· obiectivele generale şi specifice ( a se vedea pct 5 şi 6 din prezentul document) ;
· cercetarea de piaţă, reprezintă o analiză strategică şi de marketing pentru fiecare dintre ţările-ţintă şi produsele vizate, menită să permită evaluarea caracterului adecvat al programelor; se vor face referiri la volumul producţiei medii anuale, evoluţia cererii/consumului pentru produsele respective, oportunităţile de export sau dezvoltarea de noi canale de distribuţie, etc ;
· complementaritatea cu alte acţiuni-dimensiunea UE 
-calitate:
· concept şi strategia de acţiune- este activitatea care care porneşte  de la selectarea ţărilor, produselor şi a grupurilor ţintă, a mesajelor, temelor şi a celor mai adecvate canale de comunicare şi care, prin folosirea resurselor  alocate să asigure atingerea obiectivelor stabilite în cursul perioadei planificate şi ulterior acesteia;grupuri ţintă vizate - de ex. distribuitori,  formatori de opinie: jurnalişti, experţi în gastronomie ; consumatorii, instituţii de învăţământ din sectorul hotelier şi al alimentaţiei;teme abordate: calitate, siguranţă alimentară şi a se vedea temele menţionate în Programul anual de lucru al CE pentru 2021;principalele mesaje care urmează să fie comunicate, de ex. produse naturale şi proaspete ; regim echilibrat; uşurinţa utilizării, laptele şi produsele lactate au o valoare nutriţională specială, sunt adaptate vieţii moderne şi se consumă cu plăcere, etc.
· Constituirea consorţiului;
· echipele, personalul şi subcontractanţii în cadrul proiectului; 
· conducerea consorţiului şi mecanismele de luare a deciziilor;
· management de proiect, controlul şí monitorizarea calităţii-metode de evaluare şi indicatori de proiect;
· eficienţa din punctul de vedere al costurilor şi gestiunea financiară;
· gestionarea riscurilor 
  
- impact:
· impact şi randamentul preconizat, cu precizarea  indicatorilor de măsurare a impactului 
 
Regulamentul de punere în aplicare (UE) 2015/1831, în art. 22 stabileşte sistemul de indicatori pentru evaluarea impactului programelor de informare și promovare, astfel: 

Acest sistem este alcătuit din următoarele trei seturi de indicatori de performanță: indicatori de realizare, de rezultat și de impact. 

(a) Indicatorii de realizare măsoară gradul de punere în aplicare a activităților prevăzute în cadrul fiecărui program. 

(b) Indicatorii de rezultat măsoară efectele directe și imediate ale activităților. 

(c) Indicatorii de impact măsoară beneficiile dincolo de efectele imediate.

Fiecare propunere de program de informare și de promovare transmisă Comisiei de către organizația care formulează propunerea precizează care indicatori din fiecare set de indicatori de performanță vor fi utilizați pentru a evalua impactul programului în cauză. Dacă este cazul, organizația care formulează propunerea utilizează indicatorii prezentați mai jos, sau poate utiliza alți indicatori, dacă poate demonstra că, având în vedere natura programului în cauză, indicatorii respectivi sunt mai adecvați.  

Listă de indicatori pentru evaluarea impactului programelor de informare și de promovare menționate la articolul  22 

Sistemul de indicatori referitori la acțiunile întreprinse de organizațiile care formulează propuneri în cadrul programelor de informare și de promovare nu ține cont neapărat de toți factorii care pot interveni și afecta realizările, rezultatele și impactul unui program operațional. În acest context, informațiile furnizate de indicatori ar trebui interpretate în lumina informațiilor cantitative și calitative legate de alți factori-cheie care contribuie la succesul sau eșecul punerii în aplicare a programului. 
1. Indicatorii de realizare includ, spre exemplu: —     numărul de evenimente organizate;

— numărul de spoturi difuzate la televiziune/radio sau de texte publicitare tipărite sau difuzate online; 

—     numărul de comunicate de presă; 

—  dimensiunea grupului țintă vizat de anumite activități (de exemplu, numărul de profesioniști cărora le-au fost trimise materiale prin poștă); 
— numărul abonaților la buletinele informative electronice. 
2. Indicatorii de rezultat includ, spre exemplu: 
— numărul de profesioniști/ experți/ specialiști/importatori/consumatori care au participat la evenimente (cum ar fi seminare, ateliere, degustări etc.); 

— numărul de profesioniști/ experți/ specialiști/ importatori/ consumatori care au recepționat un spot TV/ radio/ un material tipărit/ online; 

— numărul de profesioniști/ experți / specialiști/ importatori/ consumatori care au participat la evenimente și au luat legătura cu organizația de producători/ cu producătorii; 

— numărul de articole neplătite publicate în presă în perioada la care se referă raportul campaniei de informare; 
— numărul de vizitatori de pe site-ul web sau numărul de like-uri de pe Facebook; 
— valoarea extraselor din presă (press clippings). 
3. Indicatorii de impact includ, spre exemplu: 

— tendințele vânzărilor din sector în anul de după campaniile de promovare în regiunea în care au avut loc, în comparație cu anul precedent și cu tendințele generale ale vânzărilor pe piața respectivă; 

— evoluția consumului pentru produsul respectiv în țara vizată; 

— valoarea și volumul exporturilor Uniunii pentru produsul promovat; 

— variația cotei de piață a produselor Uniunii; 

— evoluția prețului mediu de vânzare al produsului exportat în țara în care au avut loc campaniile; 

— schimbarea gradului de recunoaștere a logourilor sistemelor de calitate ale Uniunii; 
— schimbarea imaginii produselor de calitate ale Uniunii;

— creșterea gradului de conștientizare a valorii sau a altor merite intrinseci ale produselor agricole din Uniune enumerate la articolul 3 litera (a) din Regulamentul (UE) nr. 1144/2014; 

— creșterea încrederii consumatorilor în urma punerii în aplicare a programului; 
— randamentul investițiilor. 
· comunicare, diseminare şi vizibilitatea finanţării
· sustenabilitate, impact pe termen lung și continuare; 
- activităţi, pachete de lucru, calendar şi subcontractanţi:
· activităţi şi pachete de lucru
· calendar

 
-alte informaţii şi declaraţii.

Lista anexelor obligatorii:
.
- Bugetul trebuie prezentat sub forma unui tabel recapitulativ în Euro al tuturor acţiunilor din program, cu indicarea costului anual şi total al acestora. Costurile trebuie defalcate pe acţiune, pe an şi pe ţară ţintă. 
Costurile programelor simple care sunt eligibile pentru finanțare din partea Uniunii sunt costuri care îndeplinesc toate criteriile următoare: 
(a) sunt suportate efectiv, în decursul implementării programului, de organizația care formulează propunerea, cu excepția costurilor legate de rapoartele finale și de evaluare; 
(b) sunt indicate în bugetul general estimat al programului; 
(c) sunt necesare pentru implementarea programului care face obiectul cofinanțării; 
(d) sunt identificabile și verificabile, fiind în special înregistrate în evidențele contabile ale organizației care formulează propunerea și determinate în conformitate cu standardele de contabilitate aplicabile în statul membru în care este stabilită organizația care formulează propunerea; 
(e) respectă cerințele legislației fiscale și sociale aplicabile; 
(f) sunt rezonabile, justificate și respectă principiul bunei gestiuni financiare, în special în ceea ce privește economia și eficiența.
Cererea de propuneri lansată de CHAFEA, menționată la articolul 8 alineatul (2) din Regulamentul (UE) nr. 1144/2014 precizează categoriile de costuri considerate eligibile pentru finanțare din partea Uniunii. Cu toate acestea, următoarele categorii de costuri sunt eligibile: 
(a) prin derogare de la articolul 19 alineatul (4) din Regulamentul (UE) nr. 907/2014, costurile legate de garanția de prefinanțare furnizată de o bancă sau de o instituție financiară și depusă de organizația care formulează propunerea, în cazul în care garanția este obligatorie în conformitate cu articolul 15 alineatul (6) din Regulamentul (UE) nr. 1144/2014; 
(b) costurile legate de auditurile externe, în cazul în care respectivele audituri sunt obligatorii pentru a sprijini cererile de plată; 
(c) costurile cu personalul, limitate la salarii, cheltuieli de asigurări sociale și alte costuri incluse în remunerarea personalului alocat pentru implementarea programului, care derivă din legislația națională aplicabilă sau din contractul de muncă, costurile cu persoanele fizice care lucrează în baza unui contract încheiat direct cu organizația care formulează propunerea, altul decât un contract de muncă, sau sunt detașate de un terț în schimbul unei plăți; 
(d) taxa pe valoarea adăugată (TVA), în cazul în care nu este recuperabilă în temeiul legislației naționale referitoare la TVA și este plătită de un beneficiar care nu este o persoană neimpozitabilă conform definiției de la articolul 13 alineatul (1) primul paragraf din Directiva 2006/112/CE a Consiliului (1); 
(e) costurile studiilor de evaluare a rezultatelor acțiunilor de informare și de promovare, menționate la articolul 15 alineatul (4) din Regulamentul (UE) nr. 1144/2014, efectuate de un organism extern, independent și calificat. Costurile indirecte eligibile sunt stabilite prin aplicarea unei rate forfetare de 4 % din totalul costurilor directe eligibile cu personalul ale organizației care formulează propunerea. 

- CV-uri; 


- Rapoarte de activitate anuale;

- Lista proiectelor anterioare;

-Informaţii privind entitatea juridică şi informaţii privind reprezentativitatea;

-Documentele financiare: conturi anuale (sau plan de afaceri), formular financiar completat în prealabil și, dacă este necesar, raport de audit       (conform menţiunilor din cererea de propuneri);

- text identic al părţii B a programului (descriere tehnică) în limba engleză.
Cadrul legislativ european poate fi consultat la adresa: http://www.apia.org.ro/ro/directia-comert-exterior-i-promovare-produse-agricole/program-promovare-produse-agricole-i-ecologice/promovare-produse-agricole-si-ecologice
Pentru informaţii suplimentare vă puteţi adresa Agenţiei de Plăţi şi Intervenţie pentru Agricultură, Direcţia Măsuri de Piață, Comerț Exterior, Serviciul Comerţ Exterior şi Promovare Produse Agricole, cu sediul în Bucureşti Piaţa Rosetti, nr.4, et. 3, tel: 021.2005.032/033, e-mail : promovare@apia.org.ro
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